
前 言

淘宝 SEO是每个淘宝店主必须知道的技术，淘宝 SEO的目的就是让更多的人知道或者看到我

们店铺的宝贝。

关于淘宝 SEO的文章很多，但大多零散不够系统，有些甚至掺杂着不少的错误。本书的目的

则是系统地介绍淘宝 SEO。就算读者之前完全不懂 SEO，也能从此入门，懂得如何选词，如何把

它们组成标题，知道前期选哪些词，后期如何优化标题，对宝贝排名因何而起、为何而衰心里有数，

明白上下架时间的选择，清楚主图和详情页该如何配合标题，更清楚关键词，宝贝和店铺权重的区

别和关联，了解一些提升权重中重要的细节，避免出错，更重要的是明白什么样的流量是自已店铺

需要的，哪些是不需要的，能够掌控全店流量，让一个店铺拥有健康的流量结构。

本书的特点

 给淘宝或天猫店主指明方向：涉及所有淘宝店家在网外和网内的优化方法和优化技巧，是

淘宝开店入门指导书。

 给运营人员降低门槛：白话入门，案例解析，适合所有淘宝店家，即使是非专业店家也能

轻松看懂。

 找到搜索优化切入点：淘宝如何搜索，有什么规则，既说出原理又给出操作方法，让淘宝

店家知其所以然。

 抓住淘宝 SEO的技巧：各种淘宝 SEO的手段，大家都在用的或不知道的，本书逐一介绍。

 店内店外两手抓：淘宝 SEO不仅仅针对网络 SEO优化，还有店铺内各种宝贝的优化，两

种优化同步抓同步学是本书最大的特色。

本书的内容安排

第一章 淘宝 SEO 的基础

本章介绍了做淘宝 SEO必须要懂的一些基础术语，如转化率是衡量淘宝 SEO是否成功的关键，

围绕转化率，有效入店率、跳失率、旺旺咨询率、成交转化率也都是一些衡量指标，不懂这些基础

术语，我们就不知道淘宝 SEO的效果如何。

第二章 SEO 与网店的导流

大家都知道淘宝的 SEO分为店内和店外，如果将店外的流量导入店内，或者通过优化店内的

细节来留住这些流量，这都是本章的主要内容。也就是说，本章主要介绍了如何通过店内店外的引

流来提高店铺的转化率。

第三章 淘宝 SEO 的大数据分析工具

仅仅引流或提高转化率还是不够的，本章介绍了淘宝 SEO各种数据分析工具的使用，包括量

子统计、数据魔方、生意经、淘宝指数等，通过这些工具，我们可以测试关键词的曝光几率，可以

巧用关联分析、做好搭配销售等等。
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第四章 淘宝开店之数据分析

商品的选取、上架、预热、接力都有很大的技巧，这些技巧我们通过反复观察数据就会发现。

本章就是帮助我们学会数据分析。数据分析是为了更加准确地定位消费者，制定推广营销计划，在

淘宝上开店如果不对海量数据进行分析，就难以维持长久经营。

第五章 淘宝内部的搜索原则

淘宝内部的搜索原则和淘宝外部依赖的百度等搜索引擎的搜索原则是有不同的。我们做淘宝

SEO最重要的就是要了解淘宝内部的搜索原则，这正是本章介绍的内容。

第六章 维护好淘宝店的口碑

没有什么比口碑更能打动消费者，卖家应该多想想消费者为什么要关注你的产品，你的店铺有

什么吸引力，让消费者认为非来不可。本章主要介绍维护和打造口碑的方法。

第七章 淘宝店的推广

淘宝 SEO最关键的是让别人都知道我们的店铺，都能来而且能买东西。本章通过介绍网上推

广、博客推广、微博推广、微信推广这 4个店铺主要推广的渠道，来帮助我们系统地实现淘宝店铺

的持久推广。

本书由浅入深，由理论到操作，尤其适合在淘宝天猫新开店的店主们和刚进入淘宝天猫运营领

域的新手。
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1.7 小结
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3.4.2 淘宝指数的应用：揭开隐藏的店铺运营秘籍
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6.1.3 社交网络时代口碑被加速
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